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Con le nostre soluzioni cashless il successo del tuo evento é garantito:
gestione ottimizzata dei pagamenti, sicurezza degli incassi, tecnologia con

possibilita di nuove
integrazioni.

E PRESENTE

Dinamicita e solidita, capacita di

esplorare e sguardo fisso sulla meta di
ogni progetto: & questo che ci ha
permesso di raggiungere lo status delle
maggiori agenzie

di comunicazio-

ne, evitando i

costi e gli svantaggi delle
strutture troppo dispersive
a favore dei servizi su
misura di cui i nostri clienti
sul territorio nazionale e
internazionale non possono
piu fare a meno.
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bracciali NFC, piena conformita fiscale e statistiche dettagliate. Il tuo evento,
senza precedenti.




#TeamFach

Per The Voice of Italy

Social media strategy iniziale e social media
management on site con produzione contenuti
(meme, video release, immagini, copy post...) per
ogni puntata. Gestione dei profili social network
di Francesco e Roby Facchinetti relativamente a
tutti i contenuti verticali sul programma.

#ilVolo

Full social management

Gestione dei profili social network del
gruppo (Facebook, Twitter, Instagram)
a partire dal Festival di Sanremo in cui
Il Volo si é classificato primo. Coordina-
mento della comunicazione digital (ita-
liano, inglese e spagnolo) in sinergia con
Sony - per il lancio dei 3 alboum SANREMO
GRANDE AMORE, LAMORE S| MUOVE e
NOTTE MAGICA - TRIBUTO Al TRE TENO-
RI, promo, eventi speciali, tour ufficiali in
Italia e nel mondo.

HRiki

Immagini social e tour

#TheKolors

Copertina singolo Sony,
Sanremo, immagini social
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#Vittorio Grigolo

Per The Voice of Italy

)

Ufficio stampa e Pubbliche Relazioni, strategie
di social network e coordinamento di;conteputi
per il celebre tenore che é riuscito a unire gop e
opera lirica. Obiettivo?Far vivere I'opera agche
fuori dalla tradizione e giu dal palco, innovarla
giorno dopo giorno, facendo appassionare un
pubblico sempre piu vast'p. Giovani compresi.

#Andrea e Michele

Full social management

Tutte le nostre idee pil pazze, al servizio
del duo di conduttori radiofonici che
ogni mattina danno il buongiorno al
pubblico di Radio DeelJay. Dalle strategie

#Laura PaUSInl . I\ A e TR NN di gestione sponsor al supporto nella

J 0 ” ricerca di location, scopri il nostro

o Nicha & mbnaﬁ - R TR e contributo creativo per gli eventi che
ategie social che combinano creativi . ; ; ;

di un personaggio che & anche un brand, una cc mmunity Zggg?aoi:?eziarsrttii?llga2|one di quests

di fan e soprattutto un simbolo. Posizionamento, produzione

di contenuti, montaggi audio e video studiati per mostrare

tutto cio che sta dietro alla voce.
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Digital Advertising

STRATEGIA E PIANIFICAZIONE CAMPAGNE
DI SPONSORIZZAZIONE DIGITALI

Da diversi anni Akuna Matata ha
integrato nel proprio staff diverse
figure di eccellenza per la gestio-
ne dei budget per I'ADV digitale:
professionisti certificati in Face-
book business manager, esperti di
Facebook audience network sul-
le piattaforme Facebook e Insta-
gram e qualificati gestori di budget
per il network Google e Google
AdWords. -

Nello staff sono presenti anche
esperti in Native Advertising e Af-
filiate Marketing per i prodotti da
vendere nei Marketplace online.

Grazie agli investimenti tecnologici
e alle partnership attivate con The
World Post, azienda proprietaria di
Delfy (software di social e media li-
stening, elaborazione ed analisi dei
dati provenienti dall’universo digi-
talel e dei media tradizionali come

TV, radio e giornali), il servizio di
Digital ADV di Akuna Matata € in
grado di fornire dati precisi, detta-
gliati ed estesi per migliorare ulte-
riormente le informazioni con cui gli
esperti di gestione del budget ADV
pianificano e ottimizzano le cam-
pagne, a partire dal contenuto fino
all’erogazione pubblicitaria multi-
canale.
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CER E BLOGGER IN AMBITO

NO E INTERNAZIONALE.

| QUESTO CI PERMETTE DI ELABORARE
STRATEGIE DIGITAL ANCORA PIU
FFICACI NEI CONFRONTI DEL

> JBBLICO DI RIFERIMENTO.
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Licensing Guidelines
per Prodotti, Packaging,
Store e P.O.P.



ROAD TO 2026

LICENSING SALES KIT - .I INKLESS PEN

STANDARD
LICENSING GUIDELINES

MASCOTTE
LICENSING GUIDELINES

MILANO CORTINMN  _MILANO CORTINMN
2026 2026
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OUR DNA
YOUR DREAM
SINCE 1985

M“ NEUST“ MANGUSTA MAXI OPEN 104 REV - 132E - 165 REV - 220 REV

MANGUSTA GRANSPORT 33 - 45 - 54 - 67
Dream Sha pers. MANGUSTA OCEANO 39 -44-46-50-52 mangustayachts.com



Nasce PdiPigna ESTATH E,

’/
C’¢ un po’di Pigna in tutti noi. P E R I I_ G I RO D LI
Perché dal 1839 Cartiere Paolo Pigna e scuola. Dall’'amore per la carta nasce oggi PdiPigna.

Un universo di strumenti per la scrittura orgogliosamente Made in Italy,

per accogliere I'unicita dei vostri pensieri, progetti ed emozioni.

design / creative direction:
Matteo Ragni

Regular

9

—CO0__
biro d'talia

diPigna

photo: Max Rommel

> collezioni su pdipigna.com
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LEGAMI_MILANO

Post Segui

-

E-. Guarda
s il video di lancio
della collezione!
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https://www.instagram.com/p/C9STCwXp6aw/

a

¥ y3n30d
s

yanook
2

Guarda
il video di lancio

della collezione!

N

LEGAMI_MILANOD

<

'M legami_milano @
1 legami_milano - Audio ariginale

legami_milano Per chiunque abbia un posto speciale

nel tuo cuore. @
Riempi le sue colazioni di dolcezza con la Tazza in

Parcellana - Cup-Puccino nella variante

Queen&King! =
L'idea regalo perfetta per la tua dolce meta. &7

#legamimilano #sanvalentino #legamilovers

n Q 6 & e



https://www.instagram.com/p/C9SOhQZK9kz/




PER IL SECONDO ANNO AKUNA n oacial varie REICTRTH

MATATA HA CU RATO LA coinvolti e sottolinearne le unicita.

COMUNICAZIONE MULTICANALE Evenke im MICUORERENIE S

DELLA COLLEZIONE o meronte ASUE MR I A R A

ne Chiara Ferragni x Pigna parla di moda,

CHIARA FERRAGNI X PIGNA. self empowerment  inclusivita.
IGNA

2022
' VIBES

Pisca a migliettadelia & altri
chiaraferragni Exciling news &

»

0PRI SOGNI.

love @
fabiormariadamate Tvb
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L’agenzia segue da quasi 10 anni la
gestione istituzionale dei canali social
network del marchio, curandone il posting
plan, ’elaborazione di contenuti
visual/text e la realizzazione di video
istituzionali, social e backstage.
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JACOB COHEN

MATTHEW ADAMS DOLAN

HOW TO
COMPOST?

S B

& 2
L
L
THE

ENDLESS
LUXURY

JACOB COHEN
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Una Content Factory creativa
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knerg
drink a chi?

GO

Un naming

ambizioso,

seducente
e provocante.

Non la solita bevanda energetica, ma un
elisir sensoriale dal gusto esotico, che
> invita a superare ogni etichetta, rompere
’ gli schemi, sfidarsi e trovare il proprio
potenziale straordinario. Perché ognuno ce
I’ha... il punto & liberarlo ed esprimerlo!
A volte basta un semplice sorso.
Tutto questo e molto molto di piu é la
strategia creativa su cui abbiamo lavorato
per raccontare il mondo di SE.XO.

LELRERY
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MEDIASET
play

RITTO,
DTTO
ATO
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Un vero e proprio reality con quat-
tro tra le piu importanti star di Tik
Tok italiane (Elisa Maino, Ambra
Cotti, Mattia Stanga e Cecilia Can-
tarano) dedicato al mondo del ma-
ke-up.L’agenzia si & occupata dell’

*

*

*

ideazione, della produzione, della
* registrazione e del montaggio del
format. Ha inoltre realizzato il logo
e le grafiche animate per i canali
tv e social di Benefit Cosmetics,
Sephora e Mediaset Infinity.



Siamo partner del Gruppo

MOET HENNESSY . LOUIS VUITTON

Creiamo, comunichiamo e realizziamo per il
marchio Benefit Cosmetics gli eventi dedicati agli
influencer, alla stampa e agli store Sephora.
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LA

TORRE DEI BEATI

Il gruppo Esselunga si ¢ affidato ad
Akuna-Matata e Be Creatives per la
progettazione e la realizzazione del
nuovo portale e-commerce dedicato al
vino e alla cultura del buon bere.

Il nuovissimo
e-commerce di
Esselunga
dedicato al vino

53



CONSEGNA GRATUITA PER OGNI ACQUISTO SUPERIORE A TO€. SOLO FING AL 31 MARZO

M&% CEerca un vinoe ouna cantina Q
ESSELUNGA

PROMOZIONI VINO SPIRITS E LIQUORI DENOMINAZIONI ABBINAMENTI FIDATY

| BEST SELLER DI PRIMAVERA

54



Siamo partner di RBM, leader nel settore
idrotermosanitario, da piu di 10 anni.

Abbiamo progettato |'identita visiva dell’azienda,
supportandoli nella costruzione di un brand
forte e dinamico, proseguendo con lo sviluppo
di una comunicazione coerente e completa.







TELARIFACCIAMO
DI UN CERTO LIVELLO.
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MEDICINA ESTETICA

[ o \
Ecco come stiamo seguendo e supportando la crescita di Intralipoterapia
Bclinic, una realta che combina odontoiatria, medicina Sam gt e
estetica e chirurgia plastica, offrendo consulenze su misura { &
attorno all’idea della bellezza come armonia in ogni parte g 1
del corpo, dal sorriso alla silhouette. (’
7
,»!ﬁ

Scopri come rimodellare
la tua silhouette su punti critici,
senza tecniche invasive.

MEDICINA ESTETICA

MEDICINA ESTETICA 1 /

MEDICINA ESTETICA

La bellezza ¢ armonia tra forma ed essenza:
dai sarrise ol corpo, tutto parla di te

Scopri come ringiovanire
di 10 anni con la nuova tecnologia
e meritana di pit! o rad!ofrequenza
gl I'epilazione laser
il dolore della ceretta!

Reminder

Grazie ad EmSculpt sono riuscito a tonificare

gli addominali senza interventi chirurgicil

| risultati si vedono gia dopo la seconda seduta.
Lo consiglio!

Francesco

Belinic

A

r #Bclinic

8 marzo

Lautostima &
la tua bellezza naturale.

#FestaDellaDonna

bellezza!

MEDICINA ESTETICA

’J x



Dare forma alla creativita, proprio come fa una
storica azienda del cioccolato italiano con la

propria golosissima materia prima.

Sorprese
da sogno.

Divertimento
sempre con te!

© 2024 Peanuts Worldwide LLC

Perché il cioccolato
e golosita s dia..

Come si fa a raccontare sullo schermo un prodotto che si Nata nel 1954 da un Pl_CCf’lo_ labor‘atorlo 'artlglanale nel centro
esprime al meglio quando incontra il palato? di Cremona, pgg}l :dnnl.l azienda ¢ cresciuta mantenendo la

o . . - ) passione degli inizi e sviluppando contemporaneamente
Con tanti visual colorat} e gustos, capacl di tras.for IDURES T una vocazione all'innovazione continua, per la quale
immagini tutta la creativita artigianale con cui Walcor abbiamo messo all’opera le nostre migliori risorse di
racconta le proprie storie golose. comunicazione.
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TV animation
ONE PIECE

cd,
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Cloecolato finiss™

©Eiichiro Oda/Shueisha, Toei Animation
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S

TOEI ANIMATION
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lipstick
DIABOLIQUE

]

Niatio

DESIRE GLOSS

Diabolique
per noi € un
progetto speciale.

Uno di quelli che vedi nascere da
vicino, tanto da volerci partecipare.

Non solo la “solita” comunicazione,
strategia e creativita, ma un contributo
concreto alle fasi di ideazione e sviluppo
dei prodotti.

Perché Akuna Matata & donna e non
poteva che mettere lo zampino in
questa collezione di di prodotti creati
“dalle donne per le donne”.

Con la direzione creativa di Wilma
Faissol Facchinetti e il coordinamento
operativo e di comunicazione di
Daniela Bonetti di Akuna Matata,
Diabolique € una collezione di prodotti
per il gioco della seduzione, per
sdoganare i tabu e coltivare il desiderio.

Un invito a prendersi cura di sé, amarsi
e rispettarsi, il tutto con un approccio
irriverente, spavaldo, provocatorio.
Diabolico.

Il team di comunicazione di Diabolique
& tutto al femminile e gli stessi prodotti

Foda\

sono stati formulati da un
laboratorio di donne.

“Perché solo noi sappiamo
di  cosa abbiamo davvero
bisogno... e cosa ci piace.”

Lanciata il 25 novembre

2022 (Giornata contro la

violenza sulle donne), la

collezione Diabolique

e composta dall’ olio

must-have Desire Drops per
profumare e coccolare le parti intime,
il balsamo Nipple Balm che colora e
rivitalizza i capezzoli, lo spray idratante
all over Desire Gloss, il profumo solido
Desireaholic, il Velvet Milk profumato
per idratare corpo viso e capelli, i 3D
lipstick Soft Matte e Creamy Matte che
esaltano il volume e fanno risplendere
il sorriso.

< DT ieerie—

Tl tigreis—




Non solo la “solita”
comunicazione,
strategia e creativita

“Foda-se € una parola(ccia) portoghese
da usare quando ti trovi davanti a
situazioni che non puoi cambiare,

controllare, o di cui semplicemente non
ti importa nulla”

i

DESIRE GLOSS

La filosofia brasiliana
del FODA-SE,

La collezione Diabolique &
accompagnata dall’invito a seguire
la filosofia brasiliana del FODA-SE,
diffusa sui social da Wilma.

Sentirsi liberi, lasciare
andare i pesi inutili

Significa sentirsi liberi, lasciare andare
i pesi inutili e concentrarsi solo su cio
che possiamo scegliere”.

70



Akuna Matata ha studiato anche
un set di grafiche e colori per per-

0\’0 sonalizzare nel dettaglio i punti

TO RTE E G ELATl A STRATl vendita e le gelaterie monomarca.

getto di design.

Tutto merito di una App in-
novativa - la prima assoluta - con
cui € possibile configurare il proprio P,E
dolce sottozero, come fosse un pro- ’

per vedere I'an-
teprima della tua torta gelato su
misura, anche grazie all’esclusiva
funzione della realta aumentata. ‘

ipolog,
910, Dimene:
8 ensione e g
05e

e
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con lo studio
di logo e immagine coordinata per il
nuovo squisito progetto GELOPIE.
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DAL 1860

PERNIGOTTI

IL GIANDUIA
CON LA P MAIUSCOLA

Akuna Matata é stata al fianco

di Pernigotti nel lancio social

della nuova edizione del mitico
Gianduiotto, insieme a praline,
stecche, torroni, creme spalmabili e
tutti i prodotti iconici di un autentico
love brand della golosita.

E la
storia
continua...
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SEMPRE
PIU BUONI,
ANCORA

PIU BELLI!

Tutto il resto

Ci siamo divertiti e deliziati a
raccontare con video e immagini
I'ultimo capitolo di una storia che
viene da lontano e che oggi si
prepara a esplorare le frontiere
internazionali attraverso i propri
capolavori del gusto.

DAL 1BEO

PERNIGOTTI

Dall’intramontabile lingotto di
gianduia, gli irresistibili cremini,
i nocciolati, gli ovetti e le uova di
Pasqua, stavolta per noi la sfida
creativa é stata combinare I'antica
tradizione di una ricetta unica con
nuove ispirazioni contemporanee.
Tutto il resto € magia.

DAL 1860

PERNIGOTTI

DAL 1860

PERNIGOTTI



Applicazioni mobile

5]

FRANCESCA BELLAVITA

IL GIOCO PIU FACILE E DIVERTENTE PER OGNI DONNA:
ACQUISTARE UN PAIO DI SCARPE!

Una nuova esclusiva App che tras-
forma in gioco I'esperienza di ac-
quisto delle calzature femminili fir-
mate Francesca Bellavita

Flat o tacchi alti? Cinturino o lacci
alla caviglia? Cuore, stella o magico
unicorno?

In accordo con il mood divertente e
non convenzionale della designer, la

GET IT FOR FREE
ON APP STORE OR GOOGLE PLAY

‘ 2 Download on the GETITON

@& App Store ‘ *® Google Play

App € stata concepita come innova-
tivo strumento di scoperta dell’'uni-
verso di Francesca Bellavita e della
sua idea di femminilita.

L’interfaccia, semplice e intuitiva,
accompagna l'esperienza d’acquis-
to in ogni fase: basta scorrere le
schede dei modelli, lasciarsi ispirare
in base alllumore, alla personalita e

all’'occasione, selezionare la propria
taglia ed effettuare l'ordine.

Scaricando la App, ogni donna po-
tra condividere la magia del mondo
Francesca Bellavita con le amiche
grazie agli esclusivi stickers per per-
sonalizzare iMessage.

www.francescabellavita.com

WEBSITE / E-COMMERCE

La porta di ingresso al mondo di FRANCESCA BELLAVITA

Il nuovo website di Francesca Bel-
lavita & concepito come la porta di
ingresso al mondo che la designer
di volta in volta crea e concretiz-
za nella sua collezione di calzature
femminili.

[’estrema versatilita strutturale del
sito e stata studiata per consentire
la massima personalizzazione di sta-
gione in stagione, con le immagini,
i colori e le suggestioni che la stil-
ista fa confluire nelle sue creazioni,
con l'obiettivo di mostrare tutti i

molteplici lati della femminilita.

Grande importanza € data alle im-
magini, statiche e sotto forma di
contributi video che rendono il sito
divertente e dinamico, anche grazie
all'interazione con elementi grafici
giocosi come le bolle di sapone.

Tra i contenuti viene dato spazio
al mondo della designer, all’idea di
donna che ispira Francesca Bellavita
e al valore del Made in Italy delle cal-
zature (realizzate in Italia dai maes-

tri artigiani del distretto del lusso di
Vigevano).

Protagonista assoluta del sito é la
sezione e-commerce dove & pos-
sibile esplorare nel dettaglio ogni
modello e completare 'acquisto.

Per ogni scarpa si pud ordinare an-
che I'esclusiva confezione jewel case
con finestra trasparente da cui ve-
dere subito il modello e una selezi-
one di adesivi attacca-stacca diversi
in base al modello.
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DESIGN

PdiPigna
F FINALISTA ALLA

XXVII EDIZIONE
DEL COMPASSO D’ORO.

pdipigna.it

ITALIA
LA BELLEZZA UNISCE LE PERSONE
. BEAPTY CONNECTS PEOPLE
diPigna osll gazy Jlazdl

Supporter Sponsor del Padiglione Italia a Expo 2020 Dubai

1he tribute

collections

Un pezzo
senza tempo,
il fidato compagno
di generazioni
d’ltaliani,
reinterpretato

con dettagli
contemporanei.
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Lettera 22 e un’icona
della modernita

che ha permesso a milioni di persone nel
mondo di lavorare e scrivere con questo
ufficio portatile.
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QUADER
1
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Tecnologia
e umanita

unite in un
solo corpo,

il dattilografo
del brand italiano

che ha fatto la

storia.
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Gio Ponti

>
Ve
4
ha portato il 7‘

decoro della casa

ideale Italiana ” o i T
in tutto il mondo. - a@%ﬂ;}‘@*y

Ty
Un grande architetto I e%e%e*i
della bellezza o s S S
Italiana, designer f%%ﬁﬁéﬁi
di grattacieli come oS O St St
di iconici pezzi di Hs 8 S 8s

arredamento senza
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]
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TOOK .
’ “ La semplicita
¢ é una levigata,
perfettamente
progetiata
complessita®
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diPigna

RATELLI
TULTI!

Enzo Mari ¢
stato uno dei piu
grandi artisti
e designer
Italiani.

Ha ricercato
Pessenziale e
un approccio
veramente
democratico al
design.

(’(',rmpfr} ‘et

s

Pagina spceiale
PdiPigna sul numero di
Vanity Fair dedicato

a Papa Francesco.
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Rebranding dello storico marchio
farmaceutico SPA; nuovi packa-
ging e nuova campagna TV per
Dissenten e Dissenflora. Un’ope-
razione sfidante e fuori dalle righe
per dare una nuova immagine e
raccontare in maniera ironica e di-

66

E TAR

D] ALICE! 9;

vertente, un prodotto difficile da
pubblicizzare. Il nuovo packaging
diventa piu amichevole e colorato,
la nuova campagna TV trasferi-
sce un problema imbarazzante nel
mondo delle fiabe, in maniera viva-
ce e leggera.

DI,
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§ Dissen Flora

i1ibrio detla flord intestinale

B L svaie o3 A e i =

S

I nuovi packaging
Dissenten e Dissenflora
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66 ALADINO?
CHIEDI AL GENIO DI

Una strategia ad alta visibilita \
FARTI USCIRE DA LI! 99

per I'azienda farmaceutica
che ha fatto la storia italiana.

NON PERDERTI IL LIETO FINE...

6 miliardi di S boutardii

\ ¥ 66

N | ,.._1h | % / . .

B 6 mitiardi diL 0T on L onaeiaar Dissenten® e Dissen Flora® sono
: ' ' PETTINANDOZ | protagonisti della multisoggetto

99

“Intestini Felici e Contenti” in
onda sui canali Rai da settembre
2021

P ioisscr A Zaora"
' s Bustine orosolabi

CENERENTOLA
Cl SEI?

Una strategia forte, E MEZZANCINS
un carattere tipografico
per ipovedenti: BIANCOENERO®

Uh NUOVO paCkaging ChiaI’O e NON PERDERTI IL LIETO FINE...
riconoscibile, di facile approccio ed
efficace anche per ipovedenti.

La multisoggetto diventa anche la nuova campagna social di SPA
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Fin dall’inizio abituati a relazionarci
con grandi clienti di livello naziona-
le, da anni condividiamo il piacere di
lavorare per un gruppo del calibro
di RCS Sport, a supporto della parte
eventistica sportiva.

Le nostre competenze creative sono
diventate I'importante mezzo con il
guale dare voce e risalto a svariate

realta sportive del panorama italia-
no: singole squadre calcistiche come
Inter, oppure I'ltalian Open di Golf, la
FIP - Federazione Italiana Pallacane-
stro, la FIGC - Federazione lItaliana
Gioco Calcio, la Maratona di Milano e
non ultimo il Giro d’ltalia.

Format di presentazione diretti a
sponsor (dalle semplici slides alla

CREATIVITY
AENoVING

progettazione di veri e propri cofa-
netti creativi nei quali sono racchiusi
tutti i contenuti) e poi ancora piani-
ficazione di strategie creative e con-
cept di attivazioni promozionali, da
mettere in pratica in occasione dei
vari eventi, per dare la miglior visibi-
lita ai partner coinvolti.
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RCS Sport
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Pescara 10th May 2013

G]’-@ﬁ Dubai Tour 2014 Press conference

SOTTQ IL PATROCINIO DELLO
Seeiceo Hamdan bin Mohammed bin Rashid Al Maktoum,
Principe di Dubai & presidente del Dubai Spart Council,

RCS SPORT E DUBAI SPORT COUNCIL
SONO LIETI DI INVITARLA ALLA CONFERENZA
STAMPA UFFICIALE DEL DUBAI TOUR 2014,

Che s luogs Vengrdi 10 Maggle 2013, alle are 14,30
Proine |n Sala Stampa del Cuartics Tagpps & Pascass (Ve Geanel, 1 Pracan

smmed bin Rashid Al Maktoum,
wirman of Dubail Sports Council

Y INVITED
255 CONFERENCE
R 2014,

3 ar 2:30 pm

Sport

Mava your Business

Press
~onference

escara T0th May 2013

RCS Sport

ubai Tour 2014 Press conference

Pescara 10th May 2013
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La nostra
comunicazione per

un nome come Pigna,
da quasi due secoli
leader dei quaderni
Made in Italy e da
sempre in grado

di interpretare e

dare concretezza 4
ai sogni&bisogni di ¢
studenti di ogni eta
(e non solo).

Pagina dopo pagina e in continua ri-
cerca di ispirazioni. Pigna ha creato
collezioni coordinate di quaderni e
accessori per la scrittura.

Dall’'omaggio al colore della nuova —
ma gia un must — linea Monocromo ai

con

soggetti fantastici, i simpatici animali
e le bellezze della natura.

Chiamati a dare forma a questi mondi

con diverse strategie di comunicazio-
ne digitale, noi di Akuna Matata ab-

biamo raccolto la sfida di raccontare

su nuovi canali un brand dalle radici
storiche, continuando a scriverne la
storia, dalla carta...allo schermo!




Un progetto di
comunicazione
speciale dedicato alle

collezioni storiche delle Cartiere
Paolo Pigna che nell’estate 2019
sono state inserite nel Fattobene
Pop-Up all'interno del Soho Store
del Moma Design Store di NYC.

m O n 0o € R 0 m

i\ g |
'V
#, |
¥ i -
i
¥ /
Ecosostenibilita in
primo piano
dalla produzione alla comunicazione, A el m O n 0 € R 0 m o
con i nostri format social pensati L

per raccontare la collezione di carta
riciclata firmata Pigna.




Fall Winter 2018

Storia di una
comunicazione
_SU misura

SANTANIELLO

Un progetto di
completo restyling
dell'immagine
coordinata per la
sartoria salernitana
Santaniello

Il progetto € partito dallo studio di un
logo che comunicasse al contempo la
tradizione dell’alta sartoria campana
con un respiro piu fashion, capace di
attirare I'attenzione del pubblico an-
che in vista dell’attivazione del cana-
le web e dei Social Network.

I mood scelto € stato declinato nella
realizzazione del sito istituzionale bi-
lingue, la cui funzione & quella di una
piattaforma informativa per clienti,
agenti e potenziali nuovi negozi inte-
ressati alla distribuzione del prodotto.

Akuna Matata ha supportato
Santaniello durante la parteci-
pazione a Pitti Uomo: ideazione
e produzione dello stand, allesti-
mento, organizzazione in loco,
comunicazione, press office e
social network management.




E proprio nei confronti del prodotto (giacche e pantaloni sartoriali da uomo)
sono stati realizzati i book agenti, di cui Akuna Matata ha curato I'impostazio-
ne grafica e la realizzazione degli scatti fotografici still life, accompagnati da
close up su dettagli e tessuti, vera peculiarita del brand Santaniello.

A completamento del lavoro sul prodotto, I'agenzia sta curando, da oltre tre
anni, 'immagine coordinata e gli shooting di ogni collezione.

Dalla ricerca della location, scelta del modello, coordinamento fotografico,
styling, post produzione e realizzazione di un video backstage, il tutto studiato
con il mood di una campagna.
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MasterChef

joe bastianich social Opening e Anastasio

SANTANIELLO —®— —©® —
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T LEAGUE
LEGFNDS

Redbull Factions - League of Legends

Akuna Matata ha partecipato alla gara per la creazione
del logo di Red Bull FACTIONS, il primo torneo

italiano 3 contro 3 in cui ci si scontra usando le fazioni
della storia di League of Legends. Il torneo & stato
sponsorizzato dalla nota bevanda energetica Red Bull.

o R NS00 ——

FACTIONS

AGIC

THE GATHERING

Akuna Matata ha studiato il nuovo format di eventi europei puntando sulle migliori
strategie di coinvolgimento del pubblico di giocatori e integrando un programma di attivita
collaterali, con focus sull’entertainment, per gli accompagnatori e per il pubblico generico.
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=~  BRAND
& LICENSING

Tutta un’infanzia impazienti di crescere
per essere all’altezza delle cose e poterle
finalmente guardare dall‘alto.

Per poi trovarsi cresciuti e non ricordarsi piti
come era lo sguardo di chi vive con gli occhi

e il naso puntato all’insu, alla ricerca di una
nuova sorpresa.

Piccolo, grande. Grande, piccolo.

Crescendo a volte il cuore si rimpicciolisce,
per chi non lo tiene allenato con quella
meraviglia che ne amplia gli orizzonti in

Non Sorprenderti
se tutto ti Sorprende

nd & [ icensing $he

GIOVEDLZH

lungo, in largo, in alto e in basso.

Dove é finito il bambino che si sorprende
per la prima volta?

Da dove viene questo adulto che é capace
di emozionarsi ancora?

E pensare che tutto parte dalla magia di un
giocattolo.

Quella forma colorata che non ha confini,
perché é la porta di accesso a un mondo, il

nostro... “Sono le piccole cose... niente e
pit grande!”

. \\\\\\\\R\\\\\\\%\\\\\\\\\\\\\\\e\\\\\x\\\\\
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PER OGNI DATA

* 5 Paesi europei
e 35 ballerini dalla crew di X-Factor
* 5 diverse coreografie ispirate ai brand Hasbro

* 1 palco rotante motorizzato
3 schermi giganti per le proiezioni
* 1 colonna sonora personalizzata
* Il primo speech su una sedia extra-formato
e 60 persone di staff
* 1 settimana di allestimento h24
® 400 ospiti
e 100 kg di polverina effetto magia
* 1 snowglobe gigante,
riempita di palloncini a forma di My Little Pony
* 2 truck carichi di allestimenti
e 1 scritta e logo Transformers di 20 mt
* 1 maxi My Little Pony
e oltre 20mila scatole di giocattoli
utilizzate per gli allestimenti

BRAND
SLICENSING

La Fabbrica della Meraviglia nasce
come nuovo modo di interpretare e far
vivere al pubblico I'evento aziendale di
Hasbro, leader nel settore giocattoli.

Linnovativo format elaborato da
Akuna Matata nasce per trasmettere
messaggi, valori, piani futuri e
dati numerici, allontanandosi dalla
classica presentazione e adottando le
modalita tipiche dell’evento, a partire
dagli allestimenti per arrivare a una
vera dimensione entertainment che
coinvolge tutti i piani sensoriali.

Chiave di lettura € la meraviglia, intesa

come capacita di sorprendersi tipica
dei bambini.

Ed e proprio l'infanzia che si vuole
evocare in occasione dell'evento per
creare appartenenza e risvegliare i
ricordi, avvicinando i partecipanti al

SHOW

fantastico mondo di My Little Pony,
Transformers, Play-Doh e Monopoly

Ogni  aspetto  dell'organizzazione
& stato curato nel dettaglio, per
potenziare al massimo I'effetto
meraviglia.

Si comincia con l'accoglienza, dove gli
ospitiiniziano ad assaggiare I'atmosfera
di un evento non convenzionale, per
poi procedere con l'ingresso nei mondi
dei brand, dove si scoprono i segreti
del magico processo di creazione, per
arrivare infine all’esperienza immersiva
del prodotto attraverso allestimenti
massificati di grande impatto.

Questa prima fase del percorso apre
le porte alla convention vera e propria,
con speech pre-registrati e montati in
chiave entertainment, in linea con il
mood dell’evento.

A
d‘FDo/,

| relatori hanno parlato al pubblico
seduti su una gigantesca sedia di
legno realizzata perricreare l'emozione
di essere bambini davanti a un mondo
sorprendente e tutto da scoprire.

Si finisce con lo show: un suggestivo
spettacolo dedicato ai brand di Hasbro
e studiato per lasciare gli ospiti con gli
occhi pieni di stupore.

Dopo il primo evento di Milano, La
Fabbrica della Meraviglia e diventato
un format internazionale esportato
in Europa per lo sviluppo degli eventi
Brand & Licensing Show di Hasbro in
UK, Spagna, Germania e Francia.

I'intera
ogni

Akuna Matata ha seguito
organizzazione del tour in
aspetto: progetto creativo, ricerca
location, produzione, logistica,
trasporti, show&entertainment.
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& LICENSING

SHOW

“ Coloro che sognano di giorno sanno molte cose

che sfuggono a chi sogna soltanto la notte. ,,

E questo il mood dell’ Hasbro Brand & Licensing Show.

Un evento unico nel suo genere che per una serata
ha fatto rivivere I'hangar ex Fabbrica Orobia nel
cuore di Milano.

Immersi in un’atmosfera onirica, i brand Hasbro
e le relative licenze sono stati protagonisti di un
NUOVO percorso esperienziale e non convenzionale
che ha chiamato in campo show, food, music,

fashion ed entertainment con una performance
di athletic dance firmata dalla celebre compagnia
Kataklo.

Per quanto siano irrealizzabili, nascosti nel
cassetto piu segreto, inseguiti senza sosta, tra le
pieghe del cuscino e di giorno - a occhi aperti -
tutti noi amiamo i sogni...

...&€ NON ne possiamo fare a meno!

Sono i sogni a farci vivere. Inseguirli significa
andare avanti verso un orizzonte che sembra ogni
volta piu vicino, ma in realta & sempre piu vasto.

Perché sognare apre la mente, e schiude possibilita
infinite che solo fino a poco tempo fa sembravano
irrealizzabili. Piu si &€ capaci di sognare piu la nostra
capacita di immaginare si desta.

Niente & impossibile a chi sogna.
E allora cosa stai aspettando?

L’unico modo per realizzare
un sogno... & svegliarsi!
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Face D

DERMOCOSMETICS

QUALITA,
ORA
E PER
SEMPRE

Raccontare una nuova idea di dermocosmesi nata per
conciliare I'obbligo di scelta tra gli effetti immediati, ma
spesso solo momentanei, e i risultati duraturi visibili
solo con il tempo. Face D ha scelto Akuna Matata come
partner strategico in una sfida di comunicazione online
e offline, dalle linee guida per i profili social ai diversi
supporti sui punti vendita. L'obiettivo primario & spie-
gare i tratti distintivi di questo nuovo brand sul merca-
to dei prodotti dermocosmetici..
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ESSENZIALI E
DRITTI AL PUNTO.

L

DERMOCOSMETICS

E QUI
E ORA Face
FUNZIONA ‘

PROVALA ADESSO
SCEGLILA SEMPRE

CERTIFIED AND APPROVED
BY DERMATOLOGIST

2 &
%0 parabens %0
MADE IN ITALY

ANTI-WRINKLE

Ell 1 ER CEQIIM

L'OBIETTIVO PRIMARIO
E SPIEGARE | TRATTI
DISTINTIVI DI QUESTO
NUOVO BRAND SUL
MERCATO DEI PRODOTTI
DERMOCOSMETICI.

Ogni claim é stato studiato in accordo

con questa logica rigorosa, scelta per
tradurre I'approccio scientifico nella for-

mulazione dei prodotti.

Niente messaggi fuorvianti o promesse
vane: Face D nasce dai bisogni reali of-
frendo risposte concrete, quotidiane e

facilmente accessibili.

HYDRATING
FIRMING
BODY CREAM

NOW
+25% hydration in j
one application*
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Applicazioni mob AR] becreatives e

Limitless tutta un’altra
storia per il web

Direttamente dalla divisione R&D di Akuna Matata, spe-
cializzata nello sviluppo di innovative App e strategie di-
gital a supporto dei progetti del’agenzia, nasce Limitless
Stories: una nuovissima App che permette di abbat-
tere i limiti di tempo e data nelle storie di Instagram,
Snapchat, Facebook e WhatsApp.

Stustes « lemeslrmenie «storie seri limitis + ¢ i declioa is tre
AL Wi 3 i

Attraverso Limitless Stories € possibile caricare un video 2_ k.
(anche quelli pit vecchi di 24 ore) e sezionarlo in sequenze
multiple perfettamente ottimizzate per il social richiesto. Bresclaoggi

Subito disponibile su iOS App Store e Android Play Store,
Limitless Stories ha confermato immediatamente la pro-
pria portata di innovazione e appeal registrando da subito
numeri da record e un grande riscontro dal pubblico.

d e th e | | m |tS Of yO ur StO ri es Nelle prime 24 ore dal lancio, la App ha scalato le classifi- L.:..‘ie_

che fino al 42° posto impazzando sui social network del- Limitless Stories,
le Web Star italiane piu popolari (tra cui Francesco Sole, P e “oocte
Francesco e Wilma Facchinetti, Marica Pellegrinelli e mol- ot G o
ti altri) grazie all’efficiente lavoro di PR e Ufficio Stampa o em———
coordinato da Akuna Matata.

https:/fitunes.apple.comfit/app/limitless-
stories/id12297567297 =enfmt=8

Limitless stories ha raggiunto una visibilita
internazionale ed e utilizzata anche dai top influencer.
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Applicazioni mobile

becreatives

Speechless trascrive
| tuoi messaggi

Disponibile in App Store e Play Store,
Speechless e I’App rivoluzionaria che
consente di trascrivere i vocal in testi scritti.

Grazie a Speechless € possibile ascoltare i
messaggi vocali in ogni situazione, trascrivere
registrazioni di meeting e lezioni universitarie,

leggere e condividere i vocal arrivati durante
una riunione, senza doverli ascoltare.
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THE DIGITAL ORACLE
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Delfy e il piu avanzato software R S s S
in grado di acquisire ed elaborare, |
attraverso intelligenza artificiale,
| big data provenienti da ogni
media, tradizionale e social.

A

www.delfy.io




SAVE MY BAG | MILANO

SRAND
JPENING
EVENT

Il marchio Made In Italy Save My Bag
ha scelto Akuna Matata per organizzare
linaugurazione del proprio flagship store
di Milano in via Manzoni 37, cuore del
quadrilatero fashion della citta.

Le borse di Save My Bag sono state
le protagoniste di un vero e proprio
happening che ha avuto luogo allesterno
del negozio e lungo la via, coinvolgendo
invitati, residenti e passanti in unatmosfera
colorata, ironica e stilosa.

La vetrina della boutique & stata
parzialmente occultata da una parete
multicolor con I'installazione del prodotto
allinterno di oblo contenenti acqua e
sabbia, in omaggio alle caratteristiche
tecniche della borsa Save My Bag, realizzata
in Poly-fabric con Lycra®.

La parete ¢ divenuta subito un irresistibile
photobooth per tutti i presenti, mentre
accanto sono state allestite le postazioni
di accredito per gli ospiti, attraverso la
consegna di un braccialetto realizzato nel
tessuto delle borse.

Il catering a passaggio & stato gestito con
originali lunch box creativi a forma di
borsa.

Come cadeau sono stati distribuiti simpatici
magneti e cupcake decorati con liconica
borsa Miss, in diverse varianti cromatiche.

Ma il vero spettacolo, inaspettato e
sorprendente, si & verificato attorno
alle 19.30 quando, durante il dj-set
musicale che accompagnava laperitivo,
improvvisamente 5 grandi furgoni
brandizzati Save My Bag si sono fermati
lungo via Manzoni facendo scendere 30
modelle con dress in tema e borse sospese
da enormi palloni aerostatici colorati.

Il défilé in mezzo alla via ha paralizzato il
traffico catalizzando lattenzione di tutti
sulle modelle che a tempo di musica, sono
andate a disporsi sui piedistalli’ argentati
disposti lungo la strada.

Il risultato & stato un evento di street
marketing innovativo, cool e ad altissimo
tasso di coinvolgimento, che ha attirato
lattenzione di oltre 500 ospiti tra stampa,
volti fashion, social influencer e VIP.

SAVE MY
M)

|
100% MADE IN TALY

THIS IS
WHAT

WE CALL
A GOOL
 STREET

~ MARKETING
IDEA!







SAVE MY

a0

100% MADE IN ITALY

EVENTO LANCIO COLLEZIONE

SAVE MY BAG PER HELLO KITTY

Organizzazione, gestione, allestimento
e guerrilla marketing in occasione della
Milano Fashion Week.
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La nostra divisione Video non & una novita
ma nasce da anni di esperienza nei quali
abbiamo messo a punto le tecniche, sco-
perto i segreti e sperimentato le migliori
modalita realizzative, con I'obiettivo di po-
ter offrire al Cliente un servizio di livello.

L’approccio portato avanti € in linea con il
resto del nostro mood creativo, con uno
stile del tutto personale, capace di farci
distinguere anche nella comunicazione
“su schermo”.

Un video non é solo un semplice
accostamento di frame che scorrono.

Lo stesso concetto “video” risulta spesso riduttivo per cid che in-
tendiamo proporre alla nostra Clientela: un prodotto audio-visivo
completo e altamente personalizzato, dove 'immagine trova il suo
perfetto completamento in un attento studio dell’audio, che com-
prende la realizzazione di basi create su misura, colonne sonore e
musiche personalizzate, jingle o speakering ad hoc.

Come gia facciamo in ogni nostro proces-
so produttivo, anche la Video House di
Akuna Matata punta a seguire ogni pas-
saggio e curare ogni aspetto del singolo
progetto, dall’attenta stesura degli story-
board, in cui le diverse risorse creative-
dell’agenzia sono coinvolte e chiamate a
dire la propria, creando cosi un vero team
multi-tasking, fino alle riprese vere e pro-
prie.

Passiamo poi alla delicata fase di mon-
taggio e post-produzione: un vero e pro-
prio laboratorio dove tecnica e sperimen-
tazione sono dosate e mixate per ottenere
risultati unici...ed esplosivi.
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Spot, videoclip,
interviste,
cortometraggi,

collage emozionali,
mini produzioni dal
taglio cinematografico.

Da una penna a un grattacielo in
costruzione, da un supermercato in
piena attivita all’interno pulsante di
un locale affollato dove prende vita
una storia d’amore.

Il nostro occhio pud essere infinita-
mente veloce (timelapse) o profon-
damente lento (slow motion 10x in
HD), per cogliere sfumature e anti-

cipazioni di ogni contesto, interpre-
tandole e trasmettendole secondo

una precisa chiave di lettura, sce-
gliendo solo le migliori attrezzatu-
re e i supporti d’avanguardia, per
raggiungere lo scopo prefissato dal
committente in accordo con il bud-
get prestabilito.
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Pagina dopo pagina, la griglia
creativa per il vostro business

A

RAVELLI

Dai cataloghi tecnici nei quali quel
che conta & soprattutto precisione,
chiarezza e funzionalita, alle bro-
chure, i look book, i libri e i magazine
dove puod trovare spazio anche la
nostra vena creativa, in accordo con
le necessita del cliente, il target di
riferimento e le specifiche esigenze
di comunicazione. Perché in fondo
impaginare € una forma d’espres-

sione che prevede l'utilizzo di una
tecnica e di un formato, la scelta di
un’inquadratura, la disposizione de-
gli spazi dove collocare gli elementi.

La creazione di una struttura in gra-
do di far percepire rapporti, relazio-
ni ed equilibri tra le varie informazi-
oni, in modo unitario e coerente con
il messaggio da trasmettere.
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& RAVELLI | - " e

I calore & FLEX|

Gualtiero

Marchesi

tal inspirations for unusual tools
La creazione di una struttura i
in grado di far percepire rapporti,
relazioni ed equilibri tra le v
informazioni, in modo unitario e coerente

con il messaggio da trasmettere.
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POTTA AEREA PAR AVION

Un attento progetto
di restyling grafico
della collezione
Posta Aerea

O3TA AEREA
PAR AVION

Un attento progetto di restyling grafico della collezione Posta Aerea, prodotto
storico del marchio Pineider, in produzione dal 1954.0ggi come allora “perfet-
ta compagna di uno stile di vita jet set”, la collezione Posta Aerea si caratte-
rizza per precisi dettagli materici e cromatici - copertina in morbido tessuto
colorato e pagine in carta vergata e filigranata di colore light blue.
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La storia della scrittura
torna a volare

All’heritage del marchio, oggi si ac-
compagna uno studio grafico realiz-
zato dall’Art Director di Akuna Matata
nel rispetto della storia che ha reso
questo prodotto un vero classico.
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POSTA AEREA
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Avanguardia

Una collezione di biglietti natalizi ispi-
rata arti grafiche del ‘900 italiano, ci-
tando in particolare I'approccio visivo
di Federico Seneca, per affiancare la
tradizione di eccellenza di Pineider

con il valore storico ed estetico dell’il-
lustrazione nazionale.

Il mood, declinato in 4 diversi soggetti
natalizi, guarda al passato ma con un
chiaro approccio contemporaneo.
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chiamateel...

Prendiun Of'getto diuso quotidiano, qualcosa

chesiamoa

ituatiad averesottogliocchitanto

da non essere piu capaci di notare

Un bottone ¢ un dettaglio
cosi piccolo che molte volte passa
inosservato, nonostante sia proprio
quel suo piceolo tocco prezioso il se-
greto che conferisce a un capo la sua
unicita.

Da qui la sfida di un progetto di
comunicazione in grado di porta-
re in primo piano i bottoni, scor-
porandoli dal contesto dove sono
solitamente collocati per esaltarne
I'unicita e il carattere artigianale.

Come quelle presenze non abituate a
stare sul palco, al centro dell’attenzio-
ne, ecco I’esempio perfetto di come la
vera arte possa essere cercata anche
nei supporti piu inaspettati, con ri-
sultati che stupiscono ed emozionano.

Un caso in cui il processo
creativo diventa un organismo a
sé, qualcosa che prende vita svelando
nel processo risvolti nuovi e sorprese
chesuperanole aspettative. Quelle del
committente e di chi svolge il lavoro.




AKUNA MATATA® MUSIG

{
Grazie alla collaborazione con le principali case discografiche del panorama italiano -
come Warner Music e Sony Music, Akuna Matata cura I'ideazione e realizzazione grafica d
delle copertine e dei booklet di aloum musicali come Perdo le parole di Riki, Frida di -
The Kolors, Come le onde di The Kolors feat J-Ax e il grandissimo successo Plume di
Irama, vincitore della diciassettesima edizione del talent show Amici di Maria De Filippi.
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durante

SMART BUSINESS TECHNOLOGY

VIRTUAL

TECHNOLOGIC
BUSINESS

PARLARE DI TECNOLOGIA IN UN PRESENTE CHE E SPESSO
E VOLENTIERI REGOLATO E INFLUENZATO DALLE STESSE
EVOLUZIONI TECNOLOGICHE, E UNA SFIDA DIFFICILE.

Il progresso € un treno in corsa e appena ci si ferma a guardarlo € gia
andato oltre. Per questo motivo anche un progetto di comunicazione tec-
nologica richiede tempi e modalita studiati nel dettaglio e attenti a ogni
aspetto: dal logo al naming, senza scordare I'imprescindibile mondo del

web, dove sito e social network la fanno da padroni.
156
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durante

SMART BUSINESS TECHNOLOGY

©

TECHNOLOGIC
BUSINESS

Nel progetto Durante la nostra “task force” ha
realizzato un completo restyling dell'immagine
coordinata (logo, brochure e cataloghi), con
particolare attenzione al sito web e alle pagine
sui social network ( Facebook e Twitter).

A cio si accompagna un capillare studio icono-

grafico finalizzato a rappresentare i numerosi
servizi dell’azienda attraverso singoli segni gra-
fici realizzati appositamente dai nostri creativi.

Il progetto €& stato coordinato da immagini vere
e proprie, finalizzate a rappresentare il lato
umano della tecnologia e la presenza di una
forte componente personale.

Applicazioni mobile

SPACE BOIKING

Space Booking € una soluzione integrata
di work space management che assolve
alle esigenze di prenotazione, controllo
e gestione degli spazi collaborativi.

L'agenzia ha eseguito per il cliente
Durante SPA, I'interfaccia grafica della
App e tutti i materiali di comunicazione
correlati al progetto.

sesec Carrier T 1:20 PM

wessc Carrier ¥ 1:20 PM 3 i 120 PM

£ Back Evento C Space Booking

SPACGE B@AKING @

jork Space M: d SALA EVENTO
Work Space Management RIUNIONI

Tutto il Giorno
Inizio 22 mag 2017

Username
Fine
Numero Partecipanti

Password
Partecipanti

Videoconferenza

Parcheggio

Forgot Password?




Tutto il vasto e poliedrico mondo della Grande Distri-
buzione, per il quale abbiamo accumulato nel tempo
una comprovata esperienza e una conoscenza ap-
profondita.

Anni di cataloghi, cover e collection interpretati cre-
ativamente per le piu grandi insegne, ci hanno reso
capaci di offrire un servizio altamente qualificato, ma
soprattutto completo in ogni aspetto.

Dalla progettazione e realizzazione di tutti i materiali
di comunicazione sul punto vendit,a fino allo studio
di spot radio e video con finalita informative in store
oppure esterne.

Senza dimenticare la variopinta parentesi del guerril-
la marketing, dove trovano spazio supporti € mezzi di
comunicazione innovativi, finalizzati a stupire un con-
sumatore che spesso “ha gia visto tutto”...

Il servizio che siamo in grado di fornire non tralascia
’importante aspetto del Loyalty Program, oggi sem-
pre piu connesso alla dimensione della GDO, in ottica
di fidelizzazione della clientela: ideazione degli input,
studio delle meccaniche, personalizzazione creativa e
piena gestione del progetto.




Cataloghi
GS e diperdi

@® hdipdi

Interpretiamo creativamente ogni catalo-
go, in accordo con le indicazioni che ci
vengono fornite, con lo scopo di trovare e
concretizzare un mood capace di andare
oltre alla semplice rappresentazione dei
premi divisi in categorie.

Ogni volta ci inventiamo un’atmosfera e
raccontiamo una storia in cui i veri prota-
gonisti sono gli oggetti e il consumatore si
ritrova lettore appassionato e curioso...
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= WCOMINCIATE A SCEGLIERE
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CATALOGE PHEMI 2887

LA COLLECTION E SERVITA,
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2007

il piacer

di scegliere. Sa cosa voglio.

Il gusto _
di premiarsi.

Cataloghi
Agora

agoral

L’evoluzione di un catalogo € anche la storia
di un approccio creativo. Ogni anno ci ven-
gono richiesti nuovi spunti e nuove sfide, con
I'obiettivo di ottenere interpretazioni capaci di
continuare a stupire una clientela sempre piu
esigente. | mezzi sono molteplici, in costante
aggiornamento e contaminazione, e le stesse
sperimentazioni interne tra grafica-fotogra-
fia-illustrazione sono il risultato dell’incessan-
te ricerca che caratterizza il nostro operato
interno e il modo con cui intendiamo il lavoro.

SPESAMICA Collection

[ ¥ o b

Un settore nuovo, un format sempre piu diffuso all’in-
terno di un mercato che vede nella fidelizzazione della
i clientela I'obiettivo primario. La comunicazione delle
""" = mini-collection periodiche & un autentico concentrato
denso di contenuto e messaggio. Il diktat &€ quello di
Creare interesse, stupore, curiosita. In un presente
dove tutti abbiamo tutto, indurre il bisogno di qualcosa
€ una sfida alta, a cui vanno dedicate le risorse migliori.
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GIUBNO 2010 AL 19 MARZO 2011
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DIAMOGI
UN TAGLIO

coltiviamo | coltiviamo ivostri
ivostriprogetti | progetti =eueco

SCOPRI LA NUOVA CONVENIENZA IPERPOLI

a . Isﬁ"alepl “ O =
*"

OFFERTA VALIDA DAL 23 DICEMBRE AL 24 GENNAIO
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UTILIZZA QUI
IL TUO BUONO SCONTO

ENTRO IL 23 GENNAIO

IL SABATO E LA DOMENICA

ACQUISTA ALMENO 3 PRODOTTI
AL REPARTO PROFUMERIA

30%

DI SCONTO
SUL PIU CARO

LO SCONTO NON E VALIDO
SUI PRODOTTI GIA IN OFFERTA

‘DAL 10/01 AL23/01 2017

ACQUISTATO

U CARO
a0 PRODOT(;O ) CQR E \:oRMAGG\

WAY
A REENCO ASS\ST\TO ETAKEA

CONTO

LO ) cHe vuoI TU

3,45 APRILE
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DAL 6 ALL'11 APRILE

con

105

FIND AD ESAURINENTO SCORTE

SUTUTTE LE UOVA DI CIOCCOLATO

DA 100 A 1000 G - ESCLUSE QUELLE GIA IN OFFERTA - MASSIMO 6 PEZZI PER SPESA GIORNALIERA

oliit * numero verde 800 085 105

SCON
LO CHE VUOI TU

TO
2 ()
E ADESSO,
SALI DA REGINA

PER SPENDERE | TUOI
BUONI SCONTO.

FINO AL 30 APRILE

REGINVA

2020

VOM 12. FEBRARY BIS ZUM 23. MARZ 2017
DAL 12 FEBBRAIO AL 23 MARZ0 2017

LEICHTVERDAULICHE MILCH UHT

LATTE UHT ALTA DIGERIBILITA
ZYMIL PARMALAT - 11

seguici su facebook/polireginaorvea @
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g

EGINA

L HATALE TEGINA § SEMPRE P50 CONVINEITT

1 BUONO SCONTO® DEL 30% SU UN GIOCATTOLO A SCELTA,
ANCHE SE GIA" IN OFFERTA.
*Un solo buano per Duplicard.
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L'ALTRO CENTRO DI TRENTO DALLE ORE 17:00

Presenti ogni giorno, Presenti ogni giorno,
vicini oltre ogni distanza, vicini oltre ogni distanza,
accoglienti ' accoglienti

e sempre rivolti a te. e sempre rivolti a te.
Ecco i nostri auguri. Ecco i nostri auguri.

BUON 7
NATALE!™=#

LA CITTADELLA INAUGURA
| PRODOTTI IL NUOVO IPERPOLI DI TRENTO:

PER ILTUO RISPARMIO TI ASPETTIAMO!
QUOTIDIANO

e b s | PRODOTTI -
e QUOTIDIANO
~ R N sAI/ 0 SUPERMARKETS
Folc; Orvea QCINA < RiSwF

www.gruppopoliit % Numero verde 800085105 # Seguici su [fj e © Poli, Regina e Orvea www.gruppopoliit % Numero verde 800 085105  Seguici su [ e (G Poli, Regina e Orvea 7 OéJ ‘ m

171 172



>|
|x1
+

LA SPESA
DIVENTA
LEGGERA

ANCHE A TRENTO




LA FESTA

TRA LE

UNA VERA E PROPRIA
INVASIONE DI NUVOLE

ha coinvolto la citta portando ovunque la novita della
SPESA LEGGERA. Palloncini, calamite, squisiti lecca
lecca, magliette, shopper, bloc notes per la spesa e molto
altro hanno incuriosito grandi e piccini per le vie di Trento.

SPESA LEGGERA COME UNA NUVOLA

Convenienza che fa prendere il volo
al carrello, risparmio giornaliero che
fa sentire finalmente sollevati.

E’ stato questo il concept che ha
guidato I'organizzazione dell’ even-
to di opening per il primo IperPoli di
Trentoa.

Un Ipermercato davvero speciale
per i prezzi (definiti i piu bassi del-
la Regione secondo le indagini di
Altroconsumo) e per la straordinaria
offerta di prodotti.

Non solo! IperPoli di Trento sorride
all’ambiente grazie all’impronta eco-
sostenibile data alla struttura, i me-
todi e materiali di costruzione scelti,
il risparmio energetico.

Decine di nuvole sorridenti hanno
riempito I'aria di attesa e curiosita,
in una grande operazione di guerrilla
marketing sul territorio.

Tanto che il giorno dell’inaugurazio-
ne ufficiale nessuno si ¢ fatto sfuggi-
re I'opportunita di esserci...

VIDEO UFFICIALE DI APERTURA
che ha ripercorso il viaggio di rea-
lizzazione dell’lperPoli, autorita pre-
senti per il taglio ufficiale del nastro
€ un ricco buffet con prodotti locali
e specialita, hanno reso questo ap-
puntamento una giornata indimenti-
cabile.

Akuna Matata ne ha seguito ogni det-
taglio, dall’ideazione della campagna
alla declinazione nei diversi supporti
e completa regia dell’evento.
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LA FESTA TRA LE

NUVOLE

Scatti “rubati” da parte di tanti smartphone curiosi,
simpatici photo booth in tema nuvola dove ognuno ha potuto creare
la propria immagine e ancora reportage fotografici che hanno saputo .
cogliere i momenti di maggiore coinvolgimento e affluenza. APERTO TUTTI | GIORNI

Dai canali piu ufficiali alla community dei Social Network, LA SPESA DA e L e e e
LEGGERA ¢ stato un trend a cui nessuno ha saputo resistere. i i 2 '



CAMPAGNA
MULTISOGGETTO

Dopo il successo del concept SPESA LEGGERA, il sacchetto
protagonista torna per una comunicazione spin-off dedicata alla
convenienza per sempre nei punti vendita Poli e Orvea.

La campagna fa leva sul’empatia della promessa fatta ai clienti.

Il celebre sacchetto sorridente, gia icona della comunicazione, &
declinato in nuove versioni rivolte a tutte le tipologie di clientela, creando
cosi una famiglia allargata che sottolinea i temi di appartenenza e
vicinanza. La campagna multisoggetto € stata declinata in affissioni e
materiali coordinati sul punto vendita e sul territorio.

DA NOI LA CONVENIENZA E PER SEMPRE

DA NOI .
LA CONVENIENZA E PER SEMPRE

75 Pole, 1z50rvea

TRENTO, BOLZANO, BORGO, MALE ROVERETO AFFI




“La spesa si fa...”

E LA NUOVA CAMPAGNA VALORI

IDEATA PER IL GRUPPO POLI

Una multi soggetto declinata su stampa nazionale, mezzi urbani, radio e digital
che, per.i prossimi tre anni, approfondira in modo creativo e simpatico i temi

di responsabilita sociale del Gruppo. La sfida & stata quella di rendere fruibili e
interessanti per-il-grande pubblico contenuti-di-solito-trattati-in-mode istituzionale. —
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C’e tutta 'atmosfera della vecchia Hollywood nella campagna
istituzionale di Ravelli dedicata allo spettacolo del calore.

La multisoggetto ha come protagonisti i volti piu noti del cinema e
della musica, illustrati a mano da Akuna Matata.

Il concept & stato tradotto nel progetto dello stand di Ravelli presso
la Fiera Progetto Fuoco di Verona, dove I'allestimento delle stufe &
stato interpretato come I'interno di un cinema vintage, con tanto di

food truck per gli hot dog e hostess che distribuivano pop corn.

Il cuore dello stand era la Sala Cinema, dove i visitatori potevano
vivere un’esclusiva video experience 360 nel mondo delle stufe
di Ravelli grazie alla tecnologie Augmented Reality e VR messe a
punto dai nostri partner digitali Becreatives.

Ravelli

il fuoco intelligente

INcdlVC1l11

il fuoco intelligente
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NATURA

Un ambizioso progetto di riposizionamento
del brand che non tralascia nessun aspetto,
a partire da una scelta cromatica fortemente
semantica

o
GNO
LA

Lo stile € quello vintage, I'aspetto del cibo
buono fatto in casa con ingredienti genuini e
cura di ogni passaggio.

E’ questa la reason why comunicata dal
cliente, la volonta di concretizzare a livello
visivo un vero e proprio approccio affetti-
vo nella produzione di alimenti per animali,
che si contraddistinguono per qualita “sana
e naturale” e forte spinta etica. Per questo
abbiamo scelto un layout semplice ma cura-
to, capace di trasmettere un sapore antico e
rassicurante.

| colori sono pastello, mai troppo intensi: az-
zurro e marrone che interpretano gli elemen-
ti primari di terra e acqua - o meglio mare
- dove vengono ricercate solo le migliori ma-
terie prime per la produzione.

Gli scatti scelti a corredo del’immagine rap-
presentano volutamente alcuni animali in
pose immediate, reali e mai artefatte, con
I’intento di sottolineare ulteriormente la com-
pleta naturalita del prodotto.

Lo stile € quello
vintage, l'aspetto del
cibo buono fatto in
casa con ingredienti
genuini e cura di ogni
passaggio.
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FERRERO

[’organizzazione di un evento richiede alta professionalita
e dedizione su molteplici fronti, soprattutto quando 1l
committente ¢ un nome cosi famoso.

Un viaggio simbolico nel cuore
dell’oriente, aldila di quei luoghi comuni
e convenzioni che spesso ci illudono
di tenerne lanima gia in pugno.
Ecco una nuova sfida per la squadra
creativa di Akuna Matata, chiamata
a raccontare [lidentita dell'impero
Cindia attraverso un viaggio sensoriale
1 cul partecipanti non erano certo degli
sprovveduti (stiamo parlando niente di
meno che dei dirigenti e della divisione
marketing Ricerca e Sviluppo Ferrero!).

Il progetto ha richiesto una lunga fase
di preparazione e documentazione su
cio che poteva rappresentare I'universo
di riferimento nel modo piu autentico:
profumi, gusti, consistenze e atmosfere.
Tutto sapientemente miscelato in
un format capace di affiancare 1
momenti piu didattici agli aspetti
ludici, caratterizzati da animazione e
spettacolo. Il concept creativo ideato
¢ stato declinato in tutti 1 materiali di
comunicazione e allestimenti degli

spazi. A cio si ¢ aggiunto il servizio
gestionale della convention, la completa
regia, le attivazioni creative affiancate
dal pieno supporto nella realizzazione
delle presentazioni dei relatori. Infine
Porganizzazione di un vero e proprio
banqueting in tema, allestito in accordo
con il committente e 1 fornitori dopo
una attenta ricerca dei prodotti meglio
rappresentativi, per permettere ai
presenti un concreto percorso dei sensi.
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Levento ¢ curato ner minumz dettagl, con grande attenzione ar materiali e gadget realizzati in tema.

G stesst allestimenty (fondali e quinte, angolo break) sono stati personalizzat scegliendo grafiche in linea con concept creativo.
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Prendi un concept di snack da passeggio che unisce
creativita, ispirazioni partenopee e una nuova idea di
street food di alta qualita.

Cosi nasce ‘O, concentrato di gusto a tutto tondo per il
quale la creativita gira, gira, gira...

Facile esprimersi al meglio quando un prodotto & cosi
buono che basta un assaggio per farlo capire!

TRA CREATIVITA
E PIACERE

E allora cosa c’é di meglio che un supporto di comu-
nicazione capace di riprodurre questo snack a dimen-
sioni naturali e contenerne tutti i segreti.

La scelta accurata di materie prime, la passione di una
ricetta preparata ogni giorno con il massimo rispetto
per la materia prima e ancora le infinite declinazioni
delle ricette personalizzabili.

Lopening ufficiale

del primo punto vendita di Via Tortona - del
quale abbiamo curato ogni dettaglio di design
e ogni particolare dellimmagine - € stato in oc-
casione del 53° Salone del Mobile.

Un modo per dire che esiste una certa arte del
gustare, un design dello spuntino da strada...
E non a caso anche il mezzo di trasporto per
guesta comunicazione innovativa & stato un
veicolo altrettanto curioso: Wiloo. Quattro ruo-
te, pedali e una linea essenziale, leggera, veloce
e divertente.

Totalmente personalizzata in tema ‘O e in ante-
prima assoluta, Wiloo é stato il mezzo perfetto
per portare in giro un mix di creativita e piacere
del palato a cui pochi hanno saputo resistere.
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Tiprendo perlagola!

P
PRIMIA

www.gruppopoli.it Scelti per bene. Buoni per scelta.
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PEDRALI

THE ITALIAN ESSENCE

Un prodotto di design, caratterizzato da forte e ricercata
personalita estetica rischia di vedere limitato il proprio potenziale
espressivo, se nhon viene comunicato in modo opportuno.

Piuvolte cisiamotrovati davanti a prodotti caratterizzati
da forte carica e da una personalita che manifestava
come una certa “urgenza di espressione”.

Ogni volta ne & uscito un sofisticato progetto di
comunicazione nel quale il format creativo da noi
messo a punto risultasse uno sfondo ideale e mai
invadente rispetto alla portata del prodotto, vero
protagonista di campagne e supporti vari (cataloghi,
schede prodotto e brochure).

Per questa ragione viene data importanza primaria al
service fotografico, inteso non come semplice scatto
marealelavoroditeamtrafigure professionalidifferenti,
tutte altamente qualificate nei singoli incarichi: ricerca '
location e opportune personalizzazioni, allestimento
del set e styling dei prodotti.

A
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Piu volte ci siamo trovati davanti a pro-
dotti caratterizzati da forte carica e da
una personalita che manifestava come
una certa “urgenza di espressione”.

Ogni volta ne & uscito un sofisticato
progetto di comunicazione nel quale
il format creativo da noi messo a pun-
to risultasse uno sfondo ideale e mai
invadente rispetto alla portata del pro-
dotto, vero protagonista di campagne
e supporti vari (cataloghi, schede pro-
dotto e brochure).

Per questa ragione viene data impor-
tanza primaria al service fotografico,
inteso non come semplice scatto ma
reale lavoro di team tra figure profes-
sionali differenti, tutte altamente quali-
ficate nei singoli incarichi: ricerca lo-
cation e opportune personalizzazioni,
allestimento del set e styling dei pro-
dotti.

Lo stesso prodotto di design, come
nel caso del cliente Pedrali, puo essere

PEDRALI

THE ITALIAN ESSENCE

trattato in isolamento dal contesto di
appartenenza, per metterne a maggior
risalto le caratteristiche, oppure in op-
portuna ambientazione, con lo scopo
di mostrarne le capacita di apparte-
nenza e interazione con un determina-
to spazio.

Akuna Matata possiede uno studio
interno con fotografo e attrezzatura
dedicata per la realizzazione dei lavori
fotografici Still Life.In questo modo sia-
mo in grado di ottimizzare le tempisti-
che di un eventuale set e disporre im-
mediatamente di materiale fotografico
per eventuali fotoritocchi, rispondendo
in modo ancor piu veloce alle richieste
del cliente.

La formula di grande cura e professio-
nalita viene applicata anche nei con-
fronti di prodotti piu industriali oppure
clienti istituzionali, la dove il prodotto
richiede un doppio trattamento: da un
lato la spiegazione precisa e dettaglia-
ta, anche dal punto di vista tecnico;
dall’altra una vera e propria interpreta-
zione creativa che consenta di aumen-
tarne I'appeal stimolando [I'interesse
Verso un preciso target di consumatori.
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Lo stile del maestro Gualtiero Marches:

o
¢ 1l design tipico di Broggr 1818: questi
gli ingredientt di una ricetta unica

la cur realizzazione é stata affidata

proprio alla firma di Akuna Matata.

N

e

Lo stile del maestro Gualtiero Marchesi
e 1l design tipico di Broggi 1818: questi
gli ingredienti di una ricetta unica la
cui realizzazione ¢ stata affidata proprio
alla firma di Akuna Matata.

Lo stile del maestro Gualtiero Marchesi
e 1l design tipico di Broggi 1818: questi
gli ingredienti di una ricetta unica la
cui realizzazione ¢ stata affidata proprio
alla firma di Akuna Matata. La capsule
collection Broggi-Marchesi, caratte-
rizzata da estetica minimal abbinata a
grande funzionalita, hanno richiesto un
progetto di comunicazione finemente
organizzato e gestito nel dettaglio, in ac-

cordo con la presenza di un testimonial
di grande spessore. La sottile ricerca del
visual creativo risponde all’esigenza di
comunicare le particolarita degli artico-
li proposti. Le posate Broggi-Marchesi
nascono infatti per favorire un assag-
gio guidato, finalizzato a riconoscere 1
singoli sapori attraverso caratteristiche
tecniche del tutto innovative.

La stessa attenzione ai particolari nel
photoshooting vuole sottolineare la raf-
finatezza del contesto di provenienza e
il fascino irresistibile nei confronti di chi
vuole solo 1l meglio per il proprio servi-
z10 1n tavola.

o
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Un altro nome di design come Broggi 1818 ha scelto di affidarsi
ad Akuna Matata per la realizzazione dei propri supporti di

comunicazione creativa.

Quando si parla di Still Life ogni oggetto diventa protagonista
e domina la scena, indipendentemente dalla propria prove-
nienza. Capita cosi che posate e complementi da tavola e buf-

fet vengano rappresentati come 1 piu preziosi gioielli, sottoli-

neandone cosi il valore intrinseco e mostrandoli sotto una luce
nuova. In accordo con la nuova immagine proposta, 'agenzia
s1 occupa di declinare il concept creativo anche nei contesti
fieristici e di esposizione del prodotto.




LA LINEA ESCLUSIVA
A MARCHIO 1T000MIGLIA

SENSUALENERGY DRINK

NGO

Pulitore Schiumoeso
Climatizzaton

Air Conditioning
Foamy Cleanes
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Anteprima mondiale
Errecom porta per la prima volta ad Automechanika il errecom.it
brand 1000Miglia, la corsa automobilistica piu bella e
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riconosciuta al mondo, simbolo dell’eccellenza italiana. — —
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Web www.akuna-matata.com
Mail info@akuna-matata.com
Tel. +39 030 33 84 935
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